Hogyan miikodik a reprezentaci6é?

Reprezentacio: A reprezentacié kategodriakkal kapcsolatos altalanositas, és kilénb6zé
eseményeket, Otleteket vagy embereket azonositanak ezekkel a kategoriakkal. A kézdnséget
abba az iranyba terelik, hogy bizonyos meghatarozott mddon értsék ezeket és értsenek egyet
ezekkel. Példaként az alkohol reklamokat lehet emliteni, ahol az emberek szérakoznak és ol
érzik magukat - a média azt Uzeni ezzel, hogy ez az alkohollal illetve az emberek viselkedésével
kapcsolatos valosag.

Sztereotipiak: a sztereotipia egy olyan tulegyszerUsitett, kozhelyes kép, amelyet annyira sokat
ismételnek, hogy az egy létezd mintazatnak tlinik. A reprezentacié erésen itélkez6 fajtaja. A
ndkkel kapcsolatos sztereotipiak kdzil a buta sz6ke egy nagyon ismert sztereotipia.

Altalanositas (Essentialising): Egyszeraen fogalmazva az altalanositas egy olyan allitas, amely
azt kozvetiti, hogy egy csoport bizonyos tulajdonsagai (emberek, dolgok, 6tletek) univerzalisak
és nem fiiggnek a koriilményektél, kontextustdl. Altalanosité allitds példaul az, hogy “minden
ember halandd”.

Reprezentaciok elemzése

Tobb hasznos mddja van a reprezentaciok elemzésének. Az értékelés soran a kdvetkezdket
kell szem el6tt tartani:

Kodok és konvenciok: A reprezentacidokat a technikai és szimbodliuks kdédok elemzésén
keresztul lehet megérteni, amelyeket a kommunikacié soran hasznalnak. A nék reprezentacioja
példul a 2000-es évek elején a “girl power” jelenség soran ugy elemezhet6, ha megvizsgaljuk a
ruhakban rejl6 szimbdlikus kodokat valamint a felvételek latészogére, méretére vonatkozo
technikai kodokat.

Diskurzus: Ha sikerll megérteni az adott diskurzust, aminek része az adott reprezentacid, az
segithet a reprezentacié mikddésének elmagyarazasaban. Egyszeriibb példaul a faji vagy
vallasi reprezentaciok elemzése, ha a migraciéhoz vagy a terrorizmushoz kapcsolodé politikai
diskurzust megeértjuk.

Keretezés (framing): Egy reprezentacid lehet egy adott nézéponttal keretezve, vagy lehet
olyan, amit csak bizonyos kontextusban hasznalnak. Az ausztral kereskedelmi televizidkban
példaul a szegénység keretezése, hogy az egy egyéni probléma vagy esetleg csak
balszerencse.

Narrativ elemzés: Egy személy vagy egy esemény lehet egy adott tipusu ismerds térténet vagy
mintazat részeként bemutatva. igy példaul egész nemzetek lehetnek “rosszfiuként” vagy



“jofiuként” reprezentalva, hogy passzoljanak a hollywood-i filmek mintazataihoz.

A termék elédllitasa: Mar az is befolyasolja a reprezentaciok természetét, hogy Kkiket
alkalmaznak a meédia termékeinek el6allitasa soran. Az 1950-es és ‘60-as években ritkan
alkalmaztak néket a médiaban titkarndi pozicidokon kivil. Természetesen igy nem szilettek
kiegyensulyozott reprezentaciok a nékrél, hiszen azokat mind férfiak allitottak el6. Ugyanigy az
1990-es évekig még csak kis szamban se alkalmaztak iroként afroamerikaikat az amerikai film-
és televizidiparban. A munkaerd 6sszetétele hat a reprezentaciokra.

Befogadas: A kozbnség interpretacioja valtozo. A kdzonség nem fogadja el automatikusan a
reprezentacidkat vagy latja ugy, ahogy a producer remélte. Ez az ‘50-es években ugyanugy
igaz volt, mint most. A modern k6zdnségnek nagyon nehéz megértenie, hogy a multban hogyan
interpretalta az akkori kdzonség a korabeli médiat. A 20. szazad kdzepén keszul tévemisort a
21. szazadban megnézve sosem lesz ugyanolyan, mint ha ugyanazt az 1950-es években
néztik volna meg.

Gazdasagi er6: Amikor egy csoport eléri a megfelel§ vasarldéeré6t ahhoz, hogy a hirdetdk
megcélozzak Oket, gyakran a médiareprezentaciok is megvaltoznak ezzel parhuzamosan. Az
afroamerikaiak piaca az Egyesiilt Allamokban elég erés ahhoz, hogy egyre tébb tévé- és
filmproducer mutassa be az afroamerikaiak életét, és valddi, haromdimenziés karakterekként
mutassak be 8ket.

Médiapiac: Egy reprezentaciot nem lehet 6nmagaban megérteni, hanem a rendszer részeként
kell elemezni. A televiziézasban példual az emberek és gondolatok reprezentacioja a
programtipusok narrativak, kodok és konvenciok rendszerében jelennek meg. A ndk
reprezentaciojat meghatarozhatja egyetlen kép vagy a fészerepléként megjelend nék alacsony
szama a teljes programon belll, de befolyasolhatja akar a kis szamu néi hangu narracié a
reklamokban.

Tarsadalmi, torténeti kontextus: Minden, ami a tarsadalomban torténik, az hatassal lesz a
reprezentaciokra. A tarsadalom tagjai ugy élnek, hogy az 8ket korilvevd rendszerre jellemzé
értékek és gondolkodasmédok befolyasoljak 6ket. Ez ugyanugy jellemzd a médiaban
dolgozodkra is.

A reprezentaciok az adoft kulturalis és tarsadalmi kérnyezet termékei. Ha nem vagy
meghatarozo része a tarsadalmi kbrnyezetnek, akkor a te reprezentaciod nagy valésziniiséggel
nem lesz jo, de lehet, hogy egyaltalan nem is jelensz meg.



