Handout: Jak funguje reprezentace

Reprezentace: Reprezentace jsou generalizacemi o kategoriich a pravé ony identifikuji, pro¢ udalosti,
ideje a lidé patfi do téchto kategorii. Zvou obecenstvo, aby jim rozumélo a souhlasilo s nimi v urcitych
zamyslenych cestdch. Napriklad; reklamy na alkohol pokazdé zahrnuiji lidi, ktefi se bavi na party.
Média nam tikaji, Ze takova je realita alkoholu a lidského chovani.

Stereotypy: Stereotyp je zjednoduseni, ohrany obrazek opakovany tolikrat, ze se zd3, ze tvofi vzor.
Tento typ reprezentace v sobé nese velké mnozstvi odsudku. Jednim ze znamych ptiklad( je hloupa
blondyna.

Esentializace: Zjednodusené, essencialismus je generalizaci prohlasujici, Ze urcité znaky viditelné na
urcité skupiné (lidé, véci, ideje) jsou univerzalni a nezavislé na kontextu. Napfiklad, esencialistickym
prohlasenim je: ,VSichni lidé jsou smrtelni.”

Analyza reprezentaci

Je mnoho poutZitelnych cest jak analyzovat reprezentace. BEéhem vyhodnocovaci fdze pamatujte na
nasledujici:

Koédy a konvence: Reprezentacim muze byt rozuméno analyzou technickych a symbolickych kod,
které se pouZivaji ke komunikaci. Napfiklad, reprezentace Zen ve fenoménu ,,girl power” po roce
2000 je mozno analyzovat z hlediska symbolickych kodd kostym(, ale také z hlediska technickych
kodu jako jsou Uhly kamery.

Diskurzy: Pochopeni, Ze diskurz (jehoZ je reprezentace soucasti) ndam muze vysvétlit, jak funguje.
Kupftikladu, je jednodussi analyzovat reprezentace rasy ¢i naboZenstvi, pokud rozumite diskurzu
takovych zpolitizovanych problému jako je imigrace nebo ,valka s terorem:”

Zarazeni do ramce: Reprezentace se mlze zaradit do urcitého uhlu pohledu, ktery mize a byt
pochopitelny jen v kontextu. Napfiklad, chudoba australské komercni televize se ¢asto zatazuje jako
individudlni problém té stanice nebo prosté ,jenom smala.”

Narativni analyza: Clov&k nebo udalost mohou byt éasto zafazeni do zndmého piib&hu & vzoru. Dle
tohoto vykladu, celé narody mohou byt reprezentovany jako , ti zli“ nebo ,ti hodni,” protoZe to sedi
vzoru Hollywoodskych filmu.

Produkce: Kdo je v ¢ele produkce médii, ten ovliviiuje podstatu reprezentaci. Mezi lety 1960 a 1980
bylo velmi vzacné najit v medidlni produkci Zeny, mozna pouze jako sekretarky. Samoziejmé ale,
kdyby vSechny reprezentace Zen byly produkovany muzi, mélo by to za nasledek nevybalancovany
pohled. Stejné tak, nebylo to dfive nez po roce 1990, nez byly zaméstnany asporn malé pocty
afroamericand jako pisatelé pro americkou televizi a filmovou produkci. Kompozice pracovni sily
ovliviiuje reprezentaci.

Recepce: Interpretace publika se vzdy mUze lisit. Publikum neakceptuje automaticky reprezentaci
nebo pohled na ni, ve ktery doufal producent. To bylo pravdivé v roce 1950 a je to pravdivé i ted. Je
velmi sloZité pro moderni publiku, pochopit jak obecenstva v minulosti interpretovala dobova média.



Divat se na TV porad z poloviny dvacatého stoleti ve stoleti jednadvacatém nemuze byt nikdy stejné
jako divat se na néj v roce 1950.

Ekonomicka sila: KdyzZ skupina s dostate¢nou ménovou zakladnou presvédci inzerenty, aby ji
reprezentovali, mlZe se jejich reprezentace zménit ze dne na den. Napftiklad afroamericky trh v USA
je dost silny, aby nutil vice televiznich a filmovych producentt, aby vykreslovali Zivoty afroameric¢ant
a zobrazovali je jako trojrozmérné charaktery.

Pozadi tvofené médii: Reprezentaci neni mozno pochopit pouze z ni, musi byt analyzovana jakou
soucast celého systému. Napfiklad v televizi se reprezentace lidi a myslenek déje v programovacim
systému zanr(, narativl, koda a konvenci. Reprezentace Zen mize byt ovlivnéna jedinym obrazkem
Zeny, ktery je ukazan, nebo zjednodusena absenci Zen v rolich centralnich charakterd skrz cely denni
televizni rozvrh, nebo ovlivnéna malym poctem Zenskych dabér.

Socialni a historicky kontext: Cokoliv se ve spole¢nosti d&je ovliviiuje reprezentace. Clenové
spolecénosti Ziji své Zivoty v odpovédi na hodnoty systémy a zplsoby mysleni kolem nich. To
samoziejmé zahrnuje i ty, jeZ pracuji v médiich.

Reprezentace jsou produkt svého socidlniho a kulturniho okruhu. Jestli s nimi nesdilite svij socidlni
okruh, pravdépodobné nejste viibec reprezentovadn.



